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Identificacion de la Unidad Formativa

Bienvenido a la Unidad Formativa UF1904: Definicion y disefio de pro-
ductos editoriales. Esta Unidad Formativa pertenece al Mdodulo Formativo
MF0933_3: Organizacion de contenidos editoriales que forma parte del Certi-
ficado de Profesionalidad ARGNO210: Asistencia a la edicion, de la familia de
Artes Graficas.

Presentacion de los contenidos

La finalidad de esta Unidad Formativa es ensenar al alumno a realizar las indi-
caciones técnicas vy tipoldgicas del producto en el encargo del diseno grafico y
de la magueta, para marcar las pautas de realizacion del proyecto editorial, asi
Ccomo a revisar, de acuerdo con las pautas editoriales, los procesos de diseno,
cartografia y maquetacion de la obra editorial sobre papel, para garantizar la
calidad y el calendario de forma exhaustiva.

Para ello, se analizara en primer lugar la definicion, la tipografia y maquetacion
y el formato del producto grafico. También se estudiara la elaboracion de ma-
quetas de productos graficos y la magquetacion de un producto editorial.
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Objetivos de la Unidad Formativa
Al finalizar esta Unidad Formativa aprenderas a:

—  Definir y valorar criterios graficos de obras editoriales en la realizacion del
disefio grafico.

—  Coordinar la maguetacion vy el disefio definitivo de productos editoriales
(impresos, multimedia, web, entre otros).

— |dentificar estandares de calidad aplicables a procesos de disefio y ma-
guetacion en obras editoriales.
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1.1. Ciriterios editoriales en la definicion del Producto

"¢ Qué es un producto grafico? Un producto grafico es el objeto
fisico que se obtiene de los procesos de produccion gréafica en
diferentes soportes con una finalidad expresiva y comunicati-
va”.

Daniel Tena Parera, Diseno Grafico y Comunicacion.

Son muchas las empresas y agentes que se dedican a la produccion edito-
rial. Entre ellos destacan los estudios de diseno, las imprentas, los estudios
de comunicacion, agencias de publicidad, editoriales, fotografos... Puede
parecer que estas empresas son competencia, pero, en realidad, ofrecen
productos y servicios muy diferentes entre si, de tal manera que, incluso,
colaboran para su produccion.

Dentro del sector editorial el principal producto es el libro, y Tena Parera 1o
considera el referente para clasificar el resto de los productos graficos:

—  Productos Editoriales. Incluye los trabajos de edicion y de las editoriales.
El principal es el libro, aunque hay de otros tipos: volumen suelto, tomo,
folleto, enciclopedia o coleccion.

— Productos Paraeditoriales. Se refiere a las ediciones periddicas. Tienen

muchos aspectos comunes con 1os libros: periddicos, revistas, boletines,
etc.

15
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— Productos Extraeditoriales. Es todo impreso de hoja sencilla con uno o
mas dobleces que no forma parte de los trabajos de edicion. Son diver-
sos vy dificiles de clasificar; posters, tripticos, octavillas, tarjetas, etc.

Sabias que

En el sector de la publicidad es donde se desarrollan un nimero mayor de
productos graficos en soportes diferentes. Desde el embalaje o packaging de
productos a la papeleria corporativa.

®

Definicion

Los criterios editoriales son las normas o pautas con las que trabaja un di-
sefador para llevar a cabo un disefio editorial, siempre segun el tipo de pu-
blicacion con el que esté trabajando. Asi, cada producto editorial cuenta con
UNOS rasgos propios, que hacen que las empresas que los producen se es-
pecialicen.

Importante

El diseno editorial puede considerarse como la rama del disefio grafico es-
pecializada en la maquetacion y composicion de publicaciones (libros, re-
vistas o peridcdicos). Incluye la realizacion de la parte grafica tanto interior como
exterior, teniendo en cuenta la estética que define a cada publicacion, las
condiciones de impresion vy el publico objetivo de esa publicacion.

El fin Ultimo del disefo editorial es transmitir efectivamente el mensaje del con-
tenido, de ahi que los disefiadores graficos trabajen para encontrar el equilibrio
entre: texto, imagen y diagramacion.

Para proyectar un buen diseno editorial es muy importante conocer cuatro
criterios que van a condicionar el diseno del producto editorial:

16
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El producto El publico El medio La
competencia
Se refiere al La composi- Es importante Conocer algu-
tipo de con- cion del do- saber como nos aspectos
tenido con el cumento va a estructurar y de la compe-
que se va a depender mu- organizar la tencia puede
trabajar, es de- cho del tipo de informacion sernos Util a la
cir, el tipo de publico al que segun el me- hora de pen-
publicacion. se dirija. dio del que se sar nuestro
trate. trabajo.
Cada medio, Por ejemplo,
ya sea una el tipo de pu-
revista o un blicidad que

periodico, tie-
ne sus propias
caracteristicas
en cuanto

a formato,
composicion,
contenido y
jerarquia de la
informacion.

emplea para
atraer compra-
dores.

También existen otros criterios que van a determinar como sera nuestro pro-
ducto. Estos son:

El formato o tamano de la publicacion. Este factor condicionara posterior-
mente la reticula sobre la que se desarrollara la diagramacion del conte-

nido.

La cantidad de material o contenido. Va a condicionar la cantidad de pa-
ginas de la publicacion.

El soporte o papel. Va a afectar sobre todo a las condiciones de impresion

del producto y a los costos de produccion. Por ejemplo, no es lo mismo
un papel grueso vy satinado que un papel fino y poroso.

17
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La imagen de la propia empresa. Afectara a diferentes factores como el
diseno, mensaje que se quiere transmitir, tipo de contenidos, imagen cor-
porativa del medio, etc.

La publicidad. Si la hubiera, condicionara los espacios destinados para
ella.

Las traducciones. Sila publicacion estuviera destinada a varios mercados,
y, por o tanto, se hubiera previsto su traduccion, deberemos contemplar
los espacios destinados para ello.

El presupuesto. Logicamente va a afectar a todas las fases del disefio y
produccion del producto.

El mercado. A quiénes se dirige el producto: mercados regionales, nacio-
nales, internacionales, de habla hispana, angléfonos, mundo arabe... que
se debera tener muy en cuenta para vender satisfactoriamente el produc-
to, teniendo en cuenta las peculiaridades de cada uno de ellos.

Importante

Es importante comprender que en el disefio de un producto editorial participan
varios elementos de distinta naturaleza: tipograficos, técnicos, cromaticos, es-
tilisticos, compositivos. .. para conseguir una pieza comunicacional que trans-
mita un mensaje.

Existen muchas diferencias de composicion cuando hablamos de contenidos
distintos.

18
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1.1.1. Criterio de idoneidad

®

Definicion

Podemos definir el diseno grafico como el proceso de generar productos
graficos que transmitan mensajes concretos a grupos determinados.

— Funcién principal del disefio grafico. El disefo grafico busca transmitir
las ideas esenciales del mensaje de una manera clara y directa, usando
diferentes elementos graficos que hagan el mensaje faciilmente entendible
por sus destinatarios.

Por lo tanto, la idoneidad de un determinado disefo respondera, en mayor o
menor medida, al cumplimiento de estos requisitos:

— Transmisién de ideas esenciales. Definidas por el autor o cliente, con
ayuda del editor.

— Usando elementos graficos. Para ello, el disehador debe conocer a fon-
do los diferentes recursos graficos que puede utilizar y tener imaginacion,
experiencia, sentido estético e inteligencia para aplicarlos de forma ade-
cuada.

Para ello, el disefiador debe conocer a fondo los diferentes recursos graficos
que puede utilizar y tener imaginacion, experiencia, sentido estético e inteli-
gencia para aplicarlos de forma adecuada.

— Mensaje entendible por los destinatarios. Para acercar el contenido de
la publicacion al lector seran fundamentales dos cosas:

Construir una estructura o anatomia que invite y ayude a ‘navegar’
O leer las diferentes partes o0 secciones que constituyen una publi-
cacion.

Seleccionar un abanico tipografico y un entorno visual que nos ayu-
de en esa tarea.

19
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Importante

Actualmente, se busca aportar un disefo a un contexto general que pueda
ayudar al desarrollo favorable de la sociedad. Para ello, se debe llevar a cabo
previamente un analisis profundo de ese contexto donde se desarrolla el tra-
bajo.

Ejemplo
Por ejemplo, teniendo en cuenta el publico objetivo del producto, antes de

empezar el disefo se analizaran las caracteristicas del usuario, las actividades
que realiza y donde desempenfa su actividad.

1.1.2. Realce de los contenidos mediante ilustraciones

Importante
En disefio editorial, una ilustracion es una imagen que representa el concep-
to del texto con el que aparece. Es decir, al ilustrar un concepto lo estamos
describiendo o representandolo simbdlicamente mediante una imagen, por 1o
tanto éstas siempre deberan:
— Referirse a aguello que contamos.

— Apovyar el objetivo del contenido.

—  Concordar estéticamente con el disefio del texto.

20
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Dentro de un disefo, la ilustracion no es algo independiente, sino que forma
parte de un todo. El objetivo de una ilustracién es llamar la atencién, co-
municar un mensaje o ambas cosas. Para ello,

1. Las figuras, fondos y todos los sus elementos deben tener un aspecto
agradable vy atractivo.

2. Ademas, hay que conseguir que expresen no solo el aspecto estético
o de atraccion, sino las cualidades o caracteristicas de lo que estamos
representando, de 1o que queremos comunicar.

Las ilustraciones se incluyen fundamentalmente por:

—  Su valor estético.

—  Su expresividad.

—  Su poder para atraer la atencion de los lectores.

21
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En funcion de como sea la ilustracion transmitira aspectos tan diferentes,
COmo:

—  Fuerza, definicion, direccionalidad... a través de las rectas.
—  Movimiento, belleza, flexibilidad, originalidad... a través de las curvas.
— Camay serenidad... a través de las lineas horizontales.

— Majestuosidad y superioridad... a través de las lineas verticales.

Sabias que

Un uso muy habitual de las ilustraciones es la representacion de elementos
gue no existen (prototipos, edificaciones...) o para mostrar elementos, produc-
tos, personajes o situaciones imaginarias o de ficcion.

En el ambito electronico este uso es muy utilizado, por ejemplo, en el ambito
escolar y del e-learing para simular situaciones que de otra manera no po-
drian visualizarse. Por ejemplo, experimentos quimicos o entrevistas de traba-
jo, dependiendo del ambito.

Hoy en dia existen también bancos de imagenes donde se han incorporado
ilustraciones, v libros especificos en el tema de la ilustracion para su libre uso.

1.1.3. Fotografias. Valor de transmision

Seguramente, de todos nuestros sentidos la vista sea el que mas informacion
nos aporta. Ademas, en nuestra cultura la imagen ha ido cobrando un papel
preponderante como transmisor de informacion, segun han ido desarrollando-
se los medios audiovisuales de comunicacion.

A lo largo del dia son multitud de imagenes las que percibimos a través de

numerosas vias y soportes: vallas publicitarias, carteles anunciadores, sefales
de trafico, reproducciones de obras pictoricas, fotografias...
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