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|[dentificacion de la Unidad Formativa:

Bienvenido a la Unidad Formativa UF1901: Presupuesto, viabilidad y mercado
del producto editorial. Esta Unidad Formativa pertenece al Modulo Formativo
MFO0931_3: Gestion y planificacion editorial que forma parte del Certificado
de Profesionalidad ARGNO210: Asistencia a la edicion, de la familia de Artes
Gréficas.

Presentacion de los contenidos:

La finalidad de esta Unidad Formativa es ensenar al alumno a recepcionar
y clasificar originales de textos e imagenes para valorar su posible edicion,
encargar originales, imagenes y traducciones de textos, e intervenir en la pro-
gramacion de la edicion, para cumplir los objetivos de aparicion y difusion de
la obra, colaborando con el equipo editorial.

Para ello, se analizara el proceso de elaboracion del presupuesto del proyecto
editorial, la viabilidad del producto editorial y también el marketing de la edicion
y los productos editoriales de nueva generacion.
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Objetivos de la Unidad Formativa:
Al finalizar esta Unidad Formativa aprenderas a:

—  Elaborar el presupuesto de diferentes areas de la edicion de un proyecto
editorial: derechos de autor, imagen, disefio, programacion, distribucion
y logistica.

—  Elaborar el presupuesto global y determinar la viabilidad de un proyecto
editorial valorando el publico destino, los costes de edicion y distribucion,
la existencia de obras paralelas vy la rentabilidad.

— Valorar la potencialidad de un producto editorial teniendo en cuenta los
estudios de mercado.
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Andlisis de las fases vy distribucion del trabajo

1.1.1. Area Creativa: Disefio, Texto, Imagen, Voz, Software

1.1.2. Area Productiva, adecuado al Soporte: Papel, Multimedia, Soft-
ware, Web

1.1.3. Area de Distribucion para cada soporte: Directo, suscripcion, li-
breria, quiosco, gran superficie, nube, internet

1.1.4. Area Comercial: Directa, subcontratada, sinergias con otras li-
neas editoriales

1.1.5. Area Logfstica: Transporte, almacenaje, valor del producto trans-
portado

Planificacion de tareas

Distribucion de los recursos

Estimacion de los tiempos necesarios para las distintas fases del

proyecto

Asignacion de tareas y tiempos para las diferentes fases del proyecto

1.5.1. Creacion, maquetas, fabricacion y distribucion

Seguimiento y control del presupuesto



1.1. Analisis de las fases y distribucion del trabajo

Para determinar el precio de un producto editorial, debemos analizar los dife-
rentes elementos que intervienen en el coste de produccion y posterior distri-
bucion del producto realizado.

Areas de la edicién de un proyecto editorial

Area creativa Area productiva Area de distribucion

Area comercial Area logistica

Para confeccionar el precio final de un proyecto editorial, hay que tener en
cuenta las siguientes fases del proceso de produccion vy distribucion de la
obra editorial.

—  Area Creativa

Para elaborar el presupuesto del area creativa debemos tener en cuenta
los siguientes factores

Disefio.
Texto.
Imagen.
\oz.
Sotware.

11
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Area Productiva

Para la fabricacion del producto editorial, elaboraremos el presupuesto el
segun soporte en el que vaya a realizar:

Papel.
Multimedia.
Software.
Web.

Area de Distribucién

Segun el soporte de comercializacion, la distribucion del producto editorial
se podra realizar de diferentes formas.

Directo.

Suscripcion.

Libreria.

Quioscos.

Grandes Superficies.
Nube.

Internet.

Area Comercial

La comercializacion del producto editorial puede realizarse de diferentes
formas, incrementando o disminuyendo el precio del mismo, segun sea
la forma de venta.

Comercializacion o venta directa.
Comercializacion subcontratada.
En colaboracion con otras lineas editoriales.

Area Logistica

La distribucion del producto editorial tendréa diferentes costes atendiendo
a la forma en que sea realizada:

Transporte.
Almacenaje.
Valor del Producto Transportado.



UD1

En los siguientes epigrafes vamos a desarrollar las principales caracteristicas
de cada una de ellas, senalando sus principales ventajas e inconvenientes.

1.1.1. Area Creativa: Disefio, Texto, Imagen, Voz, Software

Para poder realizar una publicacion de un producto editorial, 1o primero que
hay gue tener en cuenta son los derechos de autor del texto que vamos a
editar y posteriormente comercializar.

Se consideran obras de propiedad intelectual:

LIBROS

FOLLETOS
IMPRESOS
EPISTOLARIOS
ESCRITOS
DISCURSOS
EXPLICACIONES CATEDRAS
TRADUCCIONES
REVISIONES
ANOTACIONES
ACTUALIZACIONES

OBRAS OBJETO DE PROPIEDAD
INTELECTUAL

Autor

La persona gue crea una obra de ambito cientifico, literario o artistico es con-
siderada autor de la misma.

Derecehos de autor

Los derechos de autor son las facultades morales y de explotacion de una
obra original que se le reconocen al autor. Las personas juridicas puedes ser
titulares de derechos de autor en algunos casos, pero nunca se pueden con-
Siderarse autores.

13
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Derechos de explotacion

Los derechos de explotacion de una obra literaria prevalecen durante toda
la vida del autor y en los 70 ahos posteriores a su muerte o declaracion de
fallecimiento.

Tras este periodo, la obra sera de dominio publico y podra ser utilizada siempre
que se respete su integridad v se respete su autoria.

Siuna obra se edita en dominio publico, los derechos de explotacion del editor
de la misma sera por un periodo de 25 afos.

Por otro lado, los derechos del autor son de caracter patrimonial pudiendo ser
transmitidos en vida o tras la muerte del autor (mortis causa o inter vivos)

Estimacion del numero de paginas

Para determinar el presupuesto del producto editorial en cuanto al area crea-
tiva del producto editorial se refiere, es necesario conocer las necesidades
del cliente, con motivo de crear un producto final de calidad y acorde a las
necesidades del producto en si mismo.

Para poder realizar un coste del presupuesto, necesitamos realizar una esti-
macion del tiempo que se va a tardar en ejecutar el disefo editorial, para ello
debemos tener en cuenta los siguientes aspectos:

1. Numero de Paginas.

2. Graficos, llustraciones, Fotografias.

Numero de paginas.

Para poder realizar una estimacion del nimero de paginas, debemos multi-
plicar el nimero de espacios en blanco (similar al nimero de palabras) por
pagina de la obra original (incluyendo prologo, introduccion, indice, etc.) por
el nimero de paginas del mismo. El resultado lo dividiremos por el nimero
de caracteres estimado para la caja de texto en la que vamos a colocar el
texto en el programa de edicion, también llamada, caja de composicion.

N° de espacios de la caja original y X n° de paginas que
Namero de | componen el original.
paginas
Resultado / N° de espacios de la caja de texto de la magueta.

14
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Sabias que

Para calcular el niUmero de espacios de la caja de texto de la maqueta, o caja
de composicion se rellena de texto falso o se pega un fragmento del texto que
compone la obra editorial.

Traduccion de la obra a otros idiomas:

Si vamos a realizar el presupuesto para la traduccion, anadiremos los si-
guientes porcentajes aproximados en funcion del idioma al que vayamos
a traducir la obra:

Francés 5 %.
Inglés 8 %.
Aleman 10 %.
Ruso 20 %.
Portugués (igual).
[taliano (igual).

En casos de que el producto editorial contenga imagenes, si llevan pie de
foto o nota aclaratoria, se sumaran al nimero de caracteres, para calcular
el nimero total de paginas.

Paginas de un libro.

15
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Graficos, llustraciones, Fotografias

Si la obra lleva intercaladas en el texto algun tipo de imagen, como grafi-
cos, ilustraciones o fotografias, calcularemos segun el tamano de repro-
duccion previsto para las mismas, el nimero de paginas que hay que
afadir a la publicacion para poder estimar el niUmero de paginas totales
gue compondran la publicacion.

Sabias que

Para optimizar los costes de impresion, debemos dividir el nimero de paginas
estimadas para la obra entre el nUmero de paginas que conformen el pliego
de impresion de la maquina.

De este modo, si en el pliego lo componen 16 paginas, el nimero de paginas
final sera un multiplo de 16, por lo que optimizaremos los costes finales si nos
ajustamos a estos parametros.

Importante

Para determinar el precio final de un producto editorial, y sobretodo mejorar
la competitividad, es importante que la empresa disponga de infraestructuras
disponibles como para poder realizar todas las fases del proceso de produc-
cion sin necesidad de realizar subcontratas a otras empresas del sector, lo
cual encarecera los costes al intervenir mas intermediarios en el proceso de
produccion.

16
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Jerarquizar los elementos textos y definir estilos

Una vez calculado el nimero total de paginas de las que constara el libro, hay
que proceder a la adecuacion del original desde el punto de vista tipografico,
determinando los siguientes elementos:

CONCEPTO DEFINICION
Tipografia Tipo de letra que se va a elegir para la obra
Cuerpos Tamano del tipo de letra
Interlineados Espacio entre lineas
Pies de foto Texto aclaratorio que aparece bajo la ilustracion.
Sabias que

Los pies de fotos también son denominados “leyendas”.

Importante

Para realizar una correcta adecuacion del original desde el punto de vista tipo-
grafico debemos efectuar una lectura comprensiva del contenido para poder
determinar los dos conceptos mas importantes dentro del proceso de marcaje
del original:

La Lecturabilidad.
La Legibilidad.

Lecturabilidad: comprender el texto en cuanto a lo que a su contenido se refiere.

La legibilidad se centra en el uso de los recursos tipograficos mas optimos
para la lectura.

17
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Para establecer las caracteristicas de composicion de la obra, asi como de
todos los elementos graficos que la componen, hay que realizar una clara je-
rarquizacion con el fin de facilitar la maguetacion posterior de la obra.

Debemos senalizar sobre la obra:

Modelos de parrafo.
Sangrias.
Jerarquizacion de los distintos niveles del texto.

Negritas, cursivas, etc..
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Pagina impresa

El disefiador grafico es el profesional encargado de realizar un boceto o ma-
queta a partir del original suministrado por el cliente, siguiendo las indicaciones
del director de arte o coordinador.

En el siguiente esquema, veremos cuales son las funciones del disenador

grafico:

Elaborar la imagen externa e interna del libro.

Supervisar criterios técnicos (formato, tipo de papel...).

Supervisar el estilo del texto (familias, cuerpos, tamanos...).

Supenvisar vy distribuir los elementos graficos que intervengan en la maguetacion.

18
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Sabias que

Los pies de fotos también son denominados “leyendas”.

Importante

Hoy en dia es frecuente que el disefador grafico realice un trabajo desde la
propuesta inicial hasta la entrega del libro finalizado.

Para obtener un producto competitivo, el profesional del disefio grafico delbe
tener en cuenta el impacto que tendra la tapa del libro, dandole importancia
para que entre todos los productos existentes en el mercado de similares carac-
teristicas, su creacion resalte entre los demas, llamando la atencion del lector.

Texto
Para evitar elevar el coste, cambios innecesarios y tiempo en el proceso de
creacion, los textos antes de ser entregados, deben ser revisados y corregi-

dos con anterioridad, para tener la seguridad que el documento que se entre-
ga para maqguetar, sea el definitivo.

Es necesario que el texto original a maguetar establezca el estilo tipografico
que debe aparecer en la publicacion.

Para establecer el estilo tipografico, debemos tener en cuenta los siguientes
parametros:

Comillas altas (" ”) o bajas (« »).

Unificacion de versalitas, cursivas, negritas y mayusculas.

19
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Recuerda @

Es muy importante que se realice la correccion lingliistica y sea revisada por
el cliente antes de comenzar la maquetacion, tanto en contenido como en
formato tipografico.

Si el texto lleva notas aclaratorias, es preciso definir como hay que tratarlas,
tanto tipograficamente como ubicarlas en la obra.

Las notas o aclaraciones pueden ubicarse, segun el caso de las siguientes
formas:

Al final del capitulo.
Al final de la obra.
Al pie de pagina.

El texto debe ser suministrado al disefiador grafico en un software habitual
de tratamiento de texto, tales como Microsoft Word, Open Office o el formato

estandar de texto RTF.
Definicion ’

RTF o Rich Text Format (Formato de Texto Enriquecido) fue creado en 1987
por Microsoft para intercambio de documentos en multiples plataformas. Casi
todos los procesadores de texto son compatibles con este formato.
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