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Presentacion

Bienvenido a la unidad formativa “Marketing y plan de negocio de la mi-
croempresa” (UF1820).

Esta Unidad Formativa pertenece al modulo formativo  “Planificacion e iniciati-
va emprendedora en pequefos negocios o microempresas” (MF1788_3) del
Certificado de Profesionalidad “Creacion y gestion de microempresas” (ADGD
0210) cuya familia profesional es Administracion y gestion.

Contenidos:

La finalidad de esta unidad formativa es aprender a realizar el plan de marke-
ting y negocio en una microempresa, para ello se explicaran las principales
estrategias de marketing que se pueden llevar a cabo, asi como la realizacion
y presentacion de un plan de negocio.

Objetivos:

— Alfinalizar esta unidad formativa aprenderas a:

—  Desarraollar el plan de marketing de diferentes tipos de pequenos negocios
o microempresas identificando las variables del marketing-mix, en funcion
de la naturaleza y caracteristicas de distintas actividades.
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—  Organizar la informacion elaborada en el desarrollo del plan de negocio
presentando los datos de forma comprensible, coherente y convincente
con el fin de realizar acciones para su comunicacion ante terceros.
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