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Ángel Román es Productor Cultural y especialista en Nuevos Medios. Es Licenciado en Huma­
nidades, además es Profesor de Sociología y Tendencias de Moda en ESNE Escuela Universitaria 
de Diseño e Innovación, centro adscrito a la Universidad Camilo José Cela.

Es consultor cultural y empresarial en el ámbito tecnológico para el diseño de proyectos digitales. 
Su estrategia parte de generar un valor añadido a los bienes culturales, desde la innovación, 
la creatividad y la tecnología. Creando sinergias entre las TIC (Tecnología de la Información y la 
Comunicación) y las Industrias Culturales y Creativas en organizaciones, entidades y empresas.

Es fundador de la Asociación Nacional 2046, cuyo principal objetivo es potenciar el arte y la 
tecnología como herramientas para la innovación social. Además es creador del Colectivo de 
Artistas Digitales (CAD), originario de la red social de Facebook, que cuenta con más de 6500 
miembros.

Escribe habitualmente en Versión Original y DOZE Magazine. Participa en diversos blogs y 
portales como: 

http://coolhuntercultural.blogspot.com 

http://angelroman2046.wordpress.com

http://angelroman-agitadorcultural.blogspot.com

http://www.doze-mag.com/index.php/blogs/videodrome

Con la intención de crear una nueva mentalidad empresarial, amparada en la diversificación 
cultural, la globalización y la transición digital de las sociedades modernas. Planificando tácticas 
encaminadas a la búsqueda de la Excelencia, por medio de la experimentación.

Autor de los libros: 

44 Ensayos de la mirada. El hombre y su proyección en el cine contemporáneo (2004).

44 El infierno que baila conmigo (2005).

44 El arte como pantalla (2011).

Premios:

44 Mejor Crítico en el Festival de Cine de Cáceres (2007).

44 Finalista Premio Ensayo Editorial Gran Vía Estrategias de la imagen en la era global 
(2007).

44 Mejor Iniciativa Empresarial de la Asociación de Jóvenes Empresarios de Burgos 
(2006).
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