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Angel Roman es Productor Cultural y especialista en Nuevos Medios. Es Licenciado en Huma-
nidades, ademas es Profesor de Sociologia y Tendencias de Moda en ESNE Escuela Universitaria
de Disefio e Innovacion, centro adscrito a la Universidad Camilo José Cela.

Es consultor cultural y empresarial en el ambito tecnoldgico para el disefio de proyectos digitales.
Su estrategia parte de generar un valor afadido a los bienes culturales, desde la innovacion,
la creatividad y la tecnologia. Creando sinergias entre las TIC (Tecnologia de la Informacion y la
Comunicacion) y las Industrias Culturales y Creativas en organizaciones, entidades y empresas.

Es fundador de la Asociacion Nacional 2046, cuyo principal objetivo es potenciar el arte y la
tecnologia como herramientas para la innovacion social. Ademas es creador del Colectivo de
Artistas Digitales (CAD), originario de la red social de Facebook, que cuenta con mas de 6500
miembros.

Escribe habitualmente en Version Original y DOZE Magazine. Participa en diversos blogs y
portales como:

http://coolhuntercultural.blogspot.com
http://angelroman2046.wordpress.com
http://angelroman-agitadorcultural.blogspot.com
http://www.doze-mag.com/index.php/blogs/videodrome
Con la intencién de crear una nueva mentalidad empresarial, amparada en la diversificacion
cultural, la globalizacion y la transicion digital de las sociedades modernas. Planificando tacticas
encaminadas a la busqueda de la Excelencia, por medio de la experimentacion.
Autor de los libros:
O Ensayos de la mirada. El hombre y su proyeccion en el cine contemporaneo (2004).
O  Elinfierno que baila conmigo (2005).
O El arte como pantalla (2011).
Premios:
O Mejor Critico en el Festival de Cine de Caceres (2007).

O Finalista Premio Ensayo Editorial Gran Via Estrategias de la imagen en la era global
(2007).

O Mejor Iniciativa Empresarial de la Asociacion de Jovenes Empresarios de Burgos
(2006).
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Terminar algo, por pequefo que sea, es una tarea costosa, por tiempo, dinero o esfuerzo. Pero
una vez logrado intuyes que no has estado solo. Esa misma sensacion he tenido al escribir La
marca es tu nombre. Marketing personal enfocado a la mejora o busqueda de empleo.

Son innumerables las personas que han caminado junto a mi en este proyecto, pero creo que
es la primera vez que doy agradecimientos a profesionales que personalmente no conozco de
una manera fisica como a: Andrés Pérez, Oscar del Santos, Enrique Burgos, Enrique Dans, Juan
Freire, etc. Ya que gracias a que soy seguidor de ellos he aprendido a ver la cultura digital desde
premisas muy distintas y enriquecedoras.

También orgulloso estoy de la colaboracion que me han brindado la empresa Soy mi marca,
ESNE | Escuela Universitaria del Disefio e Innovacion, la Asociacion Nacional 2046 y el Colectivo
de Artistas Digitales.

Sin olvidar de lo afortunado que soy de contar con amigos/profesionales que me han aguantado
durante la escritura de este libro. Gonzalo Cortazar, Iris Encina, Helena de la Cruz, Begona
Sendino, Isabel Montero, Carlos Gonzalez Tardon, entre otros. Y especialmente a Juanma Carrillo
por ese estupendo prélogo que ha tenido la amabilidad de realizarme.

Y por supuesto, quiero terminar agradeciendo a la Fundacion Vértice por permitir la publicacion
de este libro, que espero sea de utilidad para aumentar el orgullo de ser profesionales.
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