UF0254:Contratacion y supervision de trabajos
de impresién, encuadernacion, acabados
y gestion de materias primas



Elaborado por: Victor Lisart Tiscar

Edicion: 5.0

EDITORIAL ELEARNING S.L.

ISBN: 978-84-16557-05-9

No esta permitida la reproduccion total o parcial de esta obra bajo cualquiera de sus formas gréaficas
0 audiovisuales sin la autorizacion previa y por escrito de los titulares del depdsito legal.

Impreso en Espafia - Printed in Spain



Presentacion

Identificacion de la unidad formativa

Bienvenido a la Unidad Formativa UF0254: Contratacion y supervision de
trabajos de impresién, encuadernacién, acabados y gestiéon de mate-
rias primas. Esta Unidad Formativa pertenece a los Mdédulos Formativos
MF0206_3: Gestion de la fabricacion del producto grafico, que forma par-
te del Certificado de Profesionalidad ARGNO0109: Producciéon Editorial, que
pertenece a la familia de Artes Graficas.

Presentacion de los contenidos

La finalidad de esta unidad formativa es ensefar al alumno a contratar y super-
visar los procesos de impresion vy postimpresion, asi como contratar y super-
visar las materias primas, a fin de alcanzar los niveles de produccion y calidad
establecidos.

Para ello, en primer lugar se analizaran las fases basicas en el proceso de im-
presion, encuadernacion y acabado de productos editoriales, la contratacion
de trabajos, y por Ultimo, se realizara el control y seguimiento de la produccion
en impresion, encuadernacion y acabado de productos editoriales.



UF0254: Contratacion y supervision de trabajos de impresion, encuadernacion,
acabados y gestion de materias primas

Objetivos del médulo formativo
Al finalizar este modulo formativo aprenderas a:

— Analizar los procesos de impresion mas comunes en la fabricacion de un
producto editorial, determinando la documentacion técnica requerida.

— Analizar las necesidades de materias primas en procesos de impresion,
encuadernacion y acabados de productos editoriales, determinando la
documentacion técnica requerida.

— Analizar los procesos de encuadernacion u otros procesos de acabado
de productos editoriales, determinando la documentacion técnica reque-
rida.

— Establecer contratos con empresas de impresion, encuadernacion u
otros acabados, definiendo las condiciones de entrega vy recepcion de
los trabajos vy los criterios de coordinacion.

—  Supervisar y verificar trabajos de impresion, encuadernacion y acabados
de productos editoriales, atendiendo a unos criterios de produccion, a
partir de la definicion de las condiciones de entrega, recepcion y coordi-
nacion de los trabajos.
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1.1. Fasesy etapas en los procesos de impresion, encuadernacion y aca-
bado

1.2, Maqguinas y equipos de impresion, encuadernacion y acalbado
1.3.  Flujo de materiales y productos

1.4. Evaluacion de los tiempos

1.5, Mantenimiento: planes, organizacion, aspectos econdémicos

1.6. Recursos humanos



1.1. Fases y etapas en los procesos de impresion,
encuadernacion y acabado

La industria grafica abarca en la actualidad una gran amplitud de labores que
conllevan desde la mera fotocopia de un documento ya existente, hasta las
tiradas en grandes cantidades de un libro que se ha convertido en best seller.
Actualmente existen diversidad de tipos de sistemas de impresion, que seran
utilizados en funcion de los recursos, la disponibilidad y los resultados que se
quieran obtener. Todos ellos pueden reunirse en cuatro grandes grupos, en
funcion de las labores llevadas a cabo con dichos métodos:
— Artesanales o artisticos
Los métodos de impresion de este tipo son:

Xilografia

Grabado en lindleo

Gralbado a buril

Grabado a punta seca

Aguafuerte

Barniz blando

Mezzotinta

Litografia

Serigrafia
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— De tirada reducida

Sistemas aplicados a peguena escala, provenientes de otros sistemas
digitales, industriales o incluso artesanales.

— Digitales
Los mas empleados son:
Inyeccion de tinta
Impresion laser
— Industriales
Dentro de los cuales encontramos:
Tipografia
Litografia
Offset
Serigrafia
Tampografia
Flexografia
Huecograbado
No todos seran cuestion de estudio, sino Unicamente aguellos mas emplea-

dos y que nos pueden ser de mayor utilidad en los procesos de impresion y
acabados de productos editoriales.

A. Métodos y procesos de impresion

Concepto

Antes de todo, debemos saber qué es exactamente la impresion.

10
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®

Definicion

La impresion es la "accion o efecto de imprimir”; otra acepcion dice que es la
‘marca o sefal gue algo deja en otra cosa al presionar sobre ella” (Real Aca-
demia de la Lengua Espanola).

Los procesos de impresion se clasifican en dos variantes. Métodos de impre-
sion directa mediante un sistema de presion directa desde el molde o forma
impresora hacia el soporte (papel, lamina de plastico o textil), y el método de
impresion indirecta que implica gue el soporte es impreso por una mantilla de
caucho semi-rigida colocada sobre un cilindro que realiza la transferencia de
textos, imagenes y graficos de la tinta de plancha hasta el papel. Esta técnica
indirecta se denomina offset.

Llevado a un contexto mas industrializado, la impresion es el procedimiento
(o conjunto de procedimientos) mediante el cual, haciendo uso de la debida y
correspondiente maquinaria (que estudiaremos mas adelante), puede repro-
ducirse cualquier tipografia, simbolo o imagen sobre un formato determinado,
generalmente papel en nuestro caso.

La impresion es un proceso fisico, industrialmente hablando, y requiere de una
etapa previa en la que entra en juego el disefio y la configuracion del producto
final en cuestion. Antes de disponer a imprimir, deberemos haber dado el visto
bueno a correcciones, estilos, disefos graficos de imagenes, portadas o con-
traportadas, estimaciones del grosor de la publicacion, etc.

Cuando por fin haya sido debatido y aclarado todo ello, es cuando la futura
publicacion pasa a la imprenta, siendo alli donde se lleva a cabo la transfor-
macion de formato manuscrito o digital a soporte normalizado, de gran tirada
y con intenciones comerciales y de divulgacion.

A continuacion se muestra un esquema general aplicable a practicamente

cualquier proceso de impresion, para comenzar a comprender todo 1o que
conlleva el hecho de llevar al mercado cualquier tipo de producto editorial;

11
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Recuerda

Aunqgue el saber no ocupa lugar, nuestro cometido no es sino entender y ser
conscientes de aquellos métodos o tecnologias que incumben al mundo de
la editorial, por lo que a partir de este momento los conocimientos se iran ad-
quiriendo para un entorno editorial, haciendo uso, cuando sea necesario, de
ejemplos genéricos para el mejor entendimiento.

Idea |
| Positivo yfo
.. negativo
Bocetos Fotomecanica y
| Fotografia pre-prensa ,—‘—'
Medio tono Linea
Disefio ARTE Dibui
definitivo ibujos L
Original Montaje
L mecanico para |
Composicion rmEilEEEn Transporte
TEXTOS ‘
Ordenadores T
Impresion

Conocido ya el término “impresion”, debe familiarizarse el desarrollo de etapas
necesario y llevado a cabo en el proceso editorial.

Asi, las fases comunes en la mayoria de editoriales e industrias relacionadas
se muestran, grosso modo, a continuacion:

1.  Entrega del original.
2. Evaluacion editorial.
3. Reuvision y correccion de estilo.

4. Diagramacion y composicion.

Sl

Impresion.

12
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6. Encuadernacion y acabados.

7. Distribucion y venta.

Importante

Aungue parece algo obvio y sabido, no debe olvidarse la jerarquia en la cade-
na editorial, dado gue teniendo presente el orden del proceso sera mas facil
detectar errores y subsanarlos, 1o que se vera traducido en disminucion de
tiempos vy el consecuente ahorro econdmico.

En multitud de ocasiones, siendo cada dia mas usual, suele ocurrir que los
procesos de diagramacion y composicion e impresion se realizan en el mismo
lugar, dado que con las adecuadas especificaciones y herramientas digitales
un buen técnico puede disponer el como quedara la edicion y posteriormente
pasar a imprimir la produccion en cuestion.

Este hecho da lugar a algunas ventajas, como pueden ser:

—  Ahorro de personal

— Ahorro de eslabones en la cadena de mandos

—  Ahorro econdmico debido a la no necesidad de personal ni transporte

—  Eliminacion del tiempo de espera entre la diagramacion y su recepcion en
imprenta

—  Disminucion del nimero de pruebas de impresion (dado que el técnico
que trabaja en la imprenta sabe como configurar adecuadamente para el
optimo rendimiento de su maquinaria)

Tipos

Existen multitud de métodos de impresion, en funcion del fin al que vayan
dirigidos. Sin embargo, dentro de la produccion editorial puede hablarse, prin-

13
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cipalmente, de tres tipos de impresiones, propiamente dichas: tipografia, li-
tografia, offset y huecograbado, siendo las dos Ultimas las mas empleadas.
También debe destacarse la cada vez mas latente impresion digital.

A continuacion se definiran todas ellas, para saber en qué consisten y como
es su funcionamiento.

14

Tipografia

®

Definicion

Tipografia: “Arte de disponer correctamente el material de imprimir, de
acuerdo con un proposito especifico: el de colocar las letras, repartir el
espacio y organizar los tipos con vistas a prestar al lector la maxima ayuda
para la compresion del texto escrito verbalmente” (Stanley Morison, Prin-
cipios fundamentales de la tipografia).

La tipografia es el método mas antiguo y rudimentario de impresion, y se
basa en el sistema de tipos metalicos ideado por Gutenberg a mediados
del siglo XV.

Su funcionamiento es muy similar al de una maquina de escribir: un tipo
metalico de algln caracter es activado, haciendo que éste, previa inmer-
sion en tinta, haga que al estamparse contra el papel quede marcada la
letra, o simbolo, en cuestion.

Las maquinas de tipografia tienen varios formatos maximos de impresion
de papel (pequenos, medianos vy rotativas cilindricas) que también coinci-
den con el uso final de impresion de determinados productos graficos v la
forma de entrada a la maquina del papel.

La composicion de textos se hace de forma manual, cogiendo el operario
letras sueltas del comodin (armario de madera con cajones que guardan
las letras, signos y espacios en blanco perfectamente delimitados en pe-
quenos cajetines o cuadrados, siendo necesario el conocimiento de la
distribucion del abecedario dentro del mismo) vy la coloca sobre una guia
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metélica para conformar el molde tipogréafico en relieve que presionara e
imprimira sobre el papel.

En los formatos pequenos aproximadamente hasta un folio de 22 x 32
cm, la maguina mas conocida es la Minerva de la marca Heidelberg, que
se usaba para imprimir facturas, albaranes, cartas, sobres, etiquetas de
ropa, tarjetas de visita, recordatorios de comunion y bodas, etc...

En los formatos medianos de impresion tipogréafica las maguinas son ca-
paces de imprimir hasta 4 folios en una misma pasada del papel y eran
muy Utiles para imprimir revistas, anuarios o publicaciones complejas con
muchas paginas de papel.

Estas maquinas se denominan de impresion Plana, porgue el molde se
situaba en posicion horizontal frente al suelo, mientras que la Minerva el
molde se coloca de forma frontal hacia el operario y vertical frente al suelo.

Tipos metalicos de una imprenta tipografica

15
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Una curiosidad actual es que existen maguinas planas de impresion ti-
pografica que son usadas para realizar troqueles de cajas de carton para
envases como calzado y similares.

Las maqguinas cilindricas tipogréficas eran usadas principalmente para im-
primir periddicos vy revistas a gran velocidad (comparadas con el resto
de maqguinas tipograficas), y su denominacion de cilindricas esta deter-
minada por la forma de entrada del papel de bobina y la colocacion de
los moldes de letras en las maqguinas. Estas maqguinas estan en deshuso
actualmente.

Existen dos variantes derivadas de este método de composicion de tex-
tos para la impresion tipogréfica:

Monotipia
Tipografia

Linotipia

La Monotipia y la Linotipiason maguinas de composicion de textos de me-
tal en lineas o palabras completas que se usan en tipografia y que ahorran
tiempo en la colocacion de letra a letra que se hace de forma manual en
textos destinados a la impresion tipografica.

Por ejemplo, a la hora de componer un molde tipografico de una factura
0 albaran, se empleaba un texto genérico donde solo habia que sustituir
el nombre de la empresa, vy los datos basicos de la direccion, teléfono y
datos fiscales.

Las principales caracteristicas de cada método se nombran a continua-
cion;



Monotipia

Similar a una maqguina de escribir
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Linotipia

Libera varios tipos hasta

completar una linea

Las lineas se amacenan
en matrices

Un solo tipo/caracter en
cada imprimacion

Facilidad de correccion Cuando una matriz esta lista,

se plasma la impresion
Posibilidad de combinar
distintos tipos de fuentes

Posibilidad de usar distintos
tamanos de fuentes

Las principales ventajas de las impresiones en tipografia son:
Utilizacion de tinta densa
Buena calidad de impresion
No da problemas el equilibrio de tinta-agua
Por otro lado, las desventajas son:
Técnica cara y lenta
Técnica en desuso por su antigliedad

Litografia

Deﬂnicién

La litografia es una técnica que se consigue mediante la utilizacion de las
propiedades hidrdfilas e hidrofébicas del agua vy los elementos grasos,
ideada por el aleman Aloys Senefelder en 1796.

17
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Las maqguinas de impresion de Litografia permitian imprimir formatos de
gran tamano en papel y su uso era fundamental para realizar carteles y
pancartas destinados a eventos sociales 0 comerciales como peliculas
de cine, exposiciones de pintura y arte, etc.

Esta técnica de impresion ademas permitia de forma muy artesanal reali-
zar impresiones a todo color, pero de forma muy rudimentaria, pues habia
que imprimir el papel muchas veces en la maguina (una pasada por cada
color y matiz....de esta forma era probable que un cartel tuviese mas de
12 colores y matices, lo que suponia una gran inversion de tiempo vy di-
nero).

También hay que sefialar que cada color era compuesto de forma arte-
sanal por el impresor litografico y por tanto era preciso conocer la com-
posicion manual de colores a imprimir v las técnicas de reproduccion de
la tinta sobre el papel para conseguir matices y tonos intermedios de 1os
colores.

La técnica de impresion de litografia fue la base que inspird la descom-
posicion de colores del CMYK del offset que es una impresion indirecta y
de mayor calidad que la litografia (impresion directa por presion sobre una
base plana de un molde de piedra caliza que impregnada de agua permite
que la tinta del molde tipografico se adhiera al papel).

El funcionamiento de esta técnica de impresion se basa en las propieda-
des guimicas de elementos acuosos y aceitosos, pero es necesario un
gran conocimiento sobre dichas caracteristicas para entenderlo. A conti-
nuacion se muestra un esquema para entender su funcionamiento:

1. Trazado de En una plancha porosa, trazamos los motivos
la impresion y caracteres con elementos grasos, debiendo
deseada dichos trazos estar invertidos.

2. Humectacion de Humedecemos con agua (o algin elemento
la plancha hidrofilo) la plancha, de tal modo que toda ella
quedara empapada (por su porosidad), a ex-
cepcion de la zona trazada con aceite, debido

a la repulsion agua-aceite.
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3. Tintura de la Tintamos la totalidad de la plancha con una
plancha tinta de base grasa. De este modo logramos
que la zona hiimeda repela la tinta y no la ad-
hiera, y que si lo haga la parte grasa trazada al

principio en la misma plancha.

4. Impresion Disponemos una hoja sobre otra plancha, que
prensaremos enfrentada a la entintada, de tal
modo que al retirar el papel, en él ha queda-
do plasmado toda la parte grasa que habia
adquirido la tinta, teniendo asi el resultado de-
seado.

Al'igual que la tipografia, esta técnica es cada vez menos usada debido a
que es costosa, pero mas rapida que la primera.

Por otra parte, es mas rapida y sigue siendo empleada en ediciones espe-
ciales o encargos de determinadas caracteristicas. Ademas, el avance e
investigacion en esta técnica dieron lugar a la aparicion del offset, método
mas extendido en la actualidad para cualquier tipo de impresion.

Sabias que...

Los libros, folletos 0, en general, ejemplares y trabajos realizados median-
te la técnica de la litografia también reciben el nombre de litografia.

Ademas, esta técnica fue empleada por grandes artistas de finales del
siglo XIX'y principios del XX para hacer copias de sus trabajos. Algunos
de ellos fueron Picasso, Joan Mird, Federico Castellon, Toulouse-Lautrec,
Piet Mondrian, Ramon Casas, Antoni Tapies, Alphonse Mucha, etc.
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—  Offset

®

Definicion

La impresion offset es una técnica, derivada de la litografia, cuyo principio
es aplicar tinta, generalmente aceitosa, sobre una plancha, generalmente
de aluminio.

La clasificacion exacta es la siguiente: maqguinas de pliegos sueltos, de
rotativas en papel de bobina, y rotativas de papel guiado de formularios
de continuo (papel del ordenador destinado a facturas y albaranes mayo-
ritariamente y en deshuho).

Sistema de impresion Offset

20
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